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ΜME & ∆ηµόσια Υγεία

Αλκοολούχα ποτά, τσιγάρα, εµβόλια, φάρµακα, γενόσηµα, τρόφιµα και πληθώρα άλλων κλάδων της βιοµηχανίας βρίσκονται 
συχνά στο επίκεντρο της δηµοσιότητας µε αποτέλεσµα οι βιοµηχανίες από τις οποίες προέρχονται να διαχειρίζονται δυσµενή 
δηµοσιεύµατα ή ακόµα και κρίσεις, οι οποίες συχνά τείνουν να πλήττουν τη φήµη και τα κέρδη τους. Πόσο άραγε µπορεί να 
επηρεαστεί η κοινή γνώµη από τον τρόπο µε τον οποίο τα ΜΜΕ παρουσιάζουν τα διατροφικά σκάνδαλα ή τα εµβόλια; Πόσο 
ζηµιώνει ο τρόπος παρουσίασης µιας αρνητικής είδησης, µιας κρίσης, τα brands των εταιρειών; Οι εκπρόσωποι των εταιρειών 
τροφίµων, ποτών, αλλά και της φαρµακευτικής βιοµηχανίας, έχουν για πρώτη φορά την ευκαιρία να βρεθούν σε ένα φόρουµ 
γόνιµου διαλόγου και προβληµατισµού µε τον δηµοσιογραφικό κλάδο, γύρω από θέµατα που αφορούν τη δηµόσια υγεία. 


